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Nach einer von dem Medienunternehmen Telegate Me-
dia mit Sitz in Martinsried und Essen in Auftrag gege-
benen Studie wird heute bereits jeder dritte Auftrag und
jede bevorstehende Kaufentscheidung auf Basis gezielter
Informationen aus dem Internet abgewickelt. Darauf
weist Silvia Hänig von i-KOM „interim management“ in
Ottobrunn hin. Dabei hat für die Kunden besonders die
regionale Informationsbeschaffung einen hohen Stellen-
wert. Sie suchen im Netz nach dem nächstgelegenen
Kfz-Betrieb und möchten erfahren, welche speziellen
Services dieser anbietet. Diesen Anfragen über das In-
ternet steht aber bei Weitem noch kein entsprechendes
Angebot gegenüber. Viele Autohäuser stehen den ver-
trieblichen Möglichkeiten über das Internet noch skep-
tisch gegenüber. Aber genau hier zeichnet sich großes
Potenzial für lokale Kundenakquise und -bindung ab.
Händler, die ihren Vertrieb mit Lokalfokus über das In-
ternet ausrichten, arbeiten heute schon recht erfolgreich.
Händler müssen dazu über ein vertriebswirksames Port-
folio auf der Homepage verfügen und über werblich
gestaltete Brancheneinträge neue Kunden auf sich auf-
merksam machen. sm

Daparto

Neuer Marktplatz für Autoteile

Christian Koeper
(li.) und Dr. Stefan
Friemel.

Die neue Suchmaschine für
Fahrzeugteile www.daparto.
de ist ein Onlineangebot der
Magari Internet GmbH –
einem Team aus ehemaligen
Ebay-Mitarbeitern. Ziel der
Betreiber ist, ein Internetwerk-

zeug für Autoschrauber und
-bastler zu etablieren. Nutzer
können auf dem Marktplatz
zielgerichtet nach Autoteilen
suchen und diese miteinander
vergleichen. Dabei stehen ih-
nen bisher nur aus Online-

Shops bekannte, komfortable
Funktionen zur Verfügung.
Kaufen können sie die Pro-
dukte dann in den Shops der
angeschlossenen Anbieter.
Im Fokus des bereits rund

eine Million Angebote umfas-
senden Portals stehen Ersatz-
und Reparaturteile. Das Sorti-
ment wird durch Artikel aus
den Bereichen Autozubehör
und Tuning ergänzt.

Intelligenter Filter

Das Fahrzeug, für das der Nut-
zer Autoteile benötigt, identi-
fiziert er über die Eingabe der
Schlüsselnummern aus dem
Fahrzeugschein („HSN und
TSN“ bzw. „zu 2/zu 3“) oder
alternativ über eine Katalog-
auswahl. So stellt Magari si-
cher, dass die jeweils pas-

senden Angebote aus dem
Sortiment gefiltert werden.
Über eine detaillierte Kate-

goriestruktur lässt sich das
gesuchte Teil genau eingren-
zen und schnell finden. Ist das
passende Produkt gewählt,
kann der Nutzer alternative
Angebote, Shop-Anbieter und
Preise einfach miteinander
vergleichen. Weil der Preis
zwar wichtig, aber nicht allein
entscheidend ist, helfen die
Sortierung nach den populärs-
ten Artikeln sowie die von
Nutzern abgegebenen Bewer-
tungen für Hersteller und
Händler bei der richtigen
Kaufentscheidung. Die in das
Portal integrierte Suche nach
Teilenummern und Vergleichs-
nummern bietet einen wei-
teren Mehrwert für Teilekäu-
fer. sm

AutoDo!

Grafische Umweltprämie
Der Dienstleister
AutoDo! hat sei-
nen Fundus an
Bildvorlagen um
das Thema „Um-
weltprämie“ er-
weitert. Bisher
konnten Händler
schon ihr Firmen-
logo, Fahrzeug-
typ, Feinstaub-
plakette, indivi-
duelle Sonder-
finanzierungen,
Aktionen oder
auch ein Gebrauchtwagensie-
gel grafisch in die Fahrzeug-
fotos einbinden.

Ralf Grünhagen, Geschäfts-
führer vom Autohaus Grünha-

gen aus Hoya, nennt die Vor-
teile des neuen grafischen
Bildelements: „Das Thema
Umweltprämie ist zurzeit in
aller Munde und marketing-

technisch ein
echtes Zugpferd
für uns. Mit der
neuen Dienstleis-
tung von Auto
Do! können mei-
ne Mitarbeiter
die Fahrzeuge
aus dem Bestand
der Umweltprä-
mie zuordnen,
und zwar mit nur
einem Klick.“
Sobald ein

Verkäufer Ände-
rungen vornimmt, überprüft
die Software automatisch die
Fahrzeugdaten. Die Original-
bilder bleiben in der Ur-
sprungsform erhalten. sr
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Das Autohaus Grünhagen möchte auffallen und wählt daher eine
Sonnenblume als grafisches Element in der Werbung.
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